Wstepna koncepcja linii kreatywnej

- Poland. More than you expected

Kampania ma miec¢ charakter wizerunkowy, zas jej gtéwnym zadaniem bedzie zaskoczenie grupy docelowej
réznorodnoscig i oryginalnoscia atrakcji w Polsce. Kampania bedzie gtéwnie bazowaé na pokazaniu miejsc/ofert,
ktore wiekszosci osdb z Polskg mogg sie nie kojarzy¢, zas ich rozmach i oryginalnos¢ przywodzi na mysl Swiatowej
stawy atrakcje (np. zamek w Mosznej, windsurfing na Helu, europejska pustynia w Stowinskim PN, alpejskie widoki w
Tatrach, polska ,,Amazonia” w Narwianskim PN, itp.).

Bannery reklamowe

Bannery reklamowe mogag opierac sie na standardowych formatach uzywanych w GDN, mediach spotecznosciowych
a takze na formacie rich media (w tym expand premium).

bannery reklamowe bedg prezentowac polskie miejsca, ktdre wpisujg sie w koncepcje opisang w
szczegdtowym opisie przedmiotu zamdwienia — pokazujemy piekne, ciekawe, atrakcyjne i jednoczesnie
nieoczywiste miejsca/rzeczy, ktdre na pierwszy rzut oka nie kojarzga sie z Polskg, a ktére przyciggng uwage
odbiorcy. Nasz przekaz budujemy na zaskoczeniu.

oprawa tekstowa: bannery powinny zawiera¢ jedynie hasto przewodnie oraz hasztag #visitPoland,

bannery zostang stworzone w oparciu o materiaty dostepne w POT lub przy braku odpowiednich grafik beda
dokupione przez Wykonawce,

linia kreatywna bedzie dostosowana do grupy docelowej oraz celéw marketingowych,

poprawnos¢ jezykowa dodatkowych tekstow wykorzystywanych (copy dla mediéw spotecznosciowych, itd.)
w kampanii zostanie zweryfikowana przez native speakera/ ZOPOT'y,

w zaleznosci od skutecznosci prowadzonej kampanii Wykonawca bedzie miat mozliwos¢ (w uzgodnieniu z
Zamawiajgcym) optymalizowania kreacji oraz wprowadzania zmian zaréwno w kreacji, formacie, jak i copy,

POLAND:

More than you expected %

POLAND.

More than you expected More than you expected | More than you expected

Format rich media:



Kampania ma by¢ maksymalnie angazujgca uzytkownika stad tez w dziataniach reklamowych oprécz standardowych
banneréw mozna postuzyc sie formatami rich media, w szczegdlnosci expand premium. Po rozwinieciu takiej reklamy
uzytkownik bedzie mdgt sie zaangazowad w tresci, ktére bedg odstaniac kolejno zaskakujgce oblicza Polski. Jezeli
Wykonawca zaproponuje realizacje tego typu reklamy to w formacie powinien zosta¢ wykorzystany spot reklamowy,
a takze dodatkowe propozycje interakcji majgcych zaangazowaé odbiorce, np.

e quiz ,Jakim typem turysty jestes? Rozwigz quiz i zobacz co powinienes$ odkry¢ w Polsce”

e zestawienie ,, TOP doswiadczen do przezycia tylko Polsce” ubrane w atrakcyjng szate graficzna
Przyktady:

Sprobuj raftingu z folklorem — sptyw Dunajcem

Odkryj fragment ostatniej dzikiej puszczy Europy — Biatowieski PN

o O O

Odwiedz najstynniejszq wies na swiecie - Zalipie
o Odkryj podziemne miasto z soli — Kopalnia Soli w Wieliczce
e |ubinne zaproponowane przez Wykonawce

POT bedzie wspétpracowat scisle z Wykonawcg w opracowaniu wszystkich tresci formatu.
Spot reklamowy:

Spot reklamowy bedzie miat forme skrétu wyrezyserowanego bilndtestu. Do nagrania spotu zostang zaproszone
kolejno pary reprezentujgce rézne narodowosci. Na ekranie beda wyswietlane kolejno zdjecia prezentujgce rézne
miejsca i atrakcje w Polsce, zas zadaniem uczestnikéw bedzie powiedzie¢, z ktérym regionem Swiata kojarzg im sie
przedstawione miejsca. Kamera powinna rejestrowac to w jaki sposéb aktorzy zastanawiajg sie nad opisaniem zdje¢,
momenty wahania, ewentualne dyskusje miedzy nimi. Na sam koniec uczestnikom zostanie wyswietlona informacja,
ze wszystkie prezentowane zdjecia pokazywaty polskie atrakcje, co wzbudzi u nich ich reakcje zdziwienia i
zaskoczenia. Wstepny projekt scenariusza spotu stanowi zatgcznik do niniejszego dokumentu.



